Markaeépitées

Mi a MARKA?
Az epitése mint strategia...
..... és a sajtomarkak szerepe
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Mi az IGAZI MARKA?

Fogkefe vagy Aquafresh Fogkefe ?

PILOTA Keksz vagy TESCO keksz ?

Lada vagy BMW ?

BLIKK vagy 168 6ra ?

Ccttely Simgany Classified-Highly Restricted March,2002



Egy javasolt deffinicio:

A markanev egy tartalom, amely a
termék hasznalati tulajdonsagat feltolti
erzelmekkel.
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Az EPITES mint stratégia

A marka nem szuletik hanem nevel6dik!

A jo stratégiak f6bb ismeérvei (lehetnek...)

-pontos célpiac
- melynek igényeire tamaszkodok

-hatarozott és realisztikus tervek
- melyek nem oOtletek

-kiegyensulyozott novekedési Utem
- hogy hosszutavon tudjak mire tamaszkodni.
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Mire tamaszkodik a MARKA

Célunk, hogy érzelmi tartalommal toltsuk fel!

A magnes amely tartalommal tolti meg a MARKAT:
az Asszociacio

A folyamat szerepldéi:
-kreativitas
-célbajuttatas eszkozei A MEDIUMOK
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Mit keres a Markatulajdonos ?

Célunk a legmegfelelobb eszk6zok kivalasztasa a
Markauzenet célbajuttatasahoz.!

LEGMEGFELELOBB !

1) leghatékonyabb és

2) legtobb tartalmat tud adni a fogyasztonak !
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Kinley

Pozicionalas:
20 - 35, Ffi és NO, tarsasagi, szeret
szdérakozni jarni, nyitott ujdonsagokra,

etterem és moziba jaro, szinhaz,
egyedulallo,

Kreativ: nyomtatott anyagok,
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Sajtokivalasztas folyamata

Célpiacra jellemz6 sajtolehet6segek

Koltsegvetes engedi

Markak amelyekbdl atvehet az uj termék

Partneri lehet6ségek

Konkurrens termekek kommunikacioja
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A Jo6 Partneri Kapcsolat

Minden terméknek megvan a sajat celpiaca amely
megkulonbozteti a masiktol.

Meg kell ismerni a potencialis partnerjelolteket.

Meg kell talalni a megfelel6 partnert és hosszutavu
egyuttmukodésre kell torekedni.

Markaépités = stratégiai kapcsolat a Fogyasztoval
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