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Fobb szempontjaink

Globalis illetve EMEA média
piacok

| * Fokuszban elsGsorban a
napilap, magazin, illetve online
ujsag kiadas

® Online és offline reklampiac

* Jovéobeli lehetésegek, varhato
trendek
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PricewaterhouseCoopers

® A PricewaterhouseCoopers-rél

— avilag és Magyarorszag legnagyobb szakmai szolgaltato
vallalata

— konyvvizsgalat, ado, pénzugyi, jogi €s vezetesi tanacsadas
— 150 orszagban tobb mint 150,000 partner és munkatars

®* Global Media Outlook

— A PricewaterhouseCoopers évente megujulé médiapiaci
kiadvanya, amely attekintést nyujt a teljes média szektorrol

— 11 média- és szorakoztatoipari szegmens 5 regiora bontva

— 4 éves elbrejelzés (a legfrissebb 2001-2005) a szektorbpgcrl eoussGoopers
varhato trendekrol. piaci folvamatokrol:



Media piacok

2001
18%

* Vilagpiac mérete: USD 884 milliard (2001)
USD 1176 milliard (2005)

10%

®* Magazin és napilap koltések aranya:
28% (2001) 66%
26% (200%5)

6%

2005

17%

* EMEA régi6 aranya a vilagpiacon:
USD 288 milliard / 32.6% (2001)
USD 374 milliard / 31.8% (2005)

9%

8%
66%

O Napilap B Magazin O Internet* O Egyéb
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* Intarneat reklAm Ac hn77AfArdce



Napilap kiadas 1.

* Globalis

— CsoOkkeng eladott példanyszam (emelked6 nyomtatasi koltsegek, es
emelkedd Iaparak)p

— Offline aprohirdetések forgalma kiegeészul az online hirdetésekkel (egy ar,
két hirdetés)

— Internet novekvé hatasa az ujsagok eladasaiban
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Napilap kiadas 2.

° EMEA

Mérsékelt novekedeés (~5% évente) éves szinten a kb. USD 55 milliardos
(reklam, eladas) regionalis piacon

Tulajdonosi konszolidacio er6siti a kiadok helyzetét, noveli az egyéb
mediumokkal folytatott versenyt

Alkohol és dohanyreklamok korlatozasa visszafogja a novekedést

Televizios szektor allami szabalyozottsaganak csokkenésevel a napilap
hirdetések érteke csokken

Internet fokoz6do tamogatasa a markaépitésben, a hirdetések es az
el6fizetések megszerzésében

Oroszorszag noveked6 gazdasagi stabilitasa er6siti a regio
reklampiacanak fejlédéset
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Magazin kiadas 1.

* Globalis
— USD 85-90 milliardos piac éves szinten ~6%-kal n6 2001-2005 kozott

— Az internet novekvd fontossagu eszkozze valik az el6fizet6k szamanak
novelésében

— Dél-Amerikaban fontos novekedési tényezd az analfabétizmus
felszamolasa
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Magazin kiadas 2.

° EMEA

— Nagyszamu uj kiadvany (csOkkentett kiadoi koltségek és alacsony belépési
korlatok miatt)

— A hirdet6k a gazdasag fellendulesével novekvé mértékben hirdetnek
magazinokban, a magasabb tarsadalmi kategoriakba tartozé fogyasztok
eléréséert

— Nem szamottevl az internet kannibalizaciés hatasa, illetve uj bevetel
forrasok jelennek meg az interneten keresztul

— Konnyebben megtalalhatdk a jol korulhatarolt olvasoi retegek az internet
segitségével (eldfizetes)
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Online kiadvanyok €s internet

hozzaterés 1.

* Globalis
— Online reklampiac USD 2.5 milliard (2001), ami 15%-0s
visszaeses 2000-hez kepest

— Altalanos gazdasagi visszaesés
— Hatékonysagi vita

— Arcsokkentés (pl.Yahoo )
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Online kiadvanyok €s internet

hozzaterés 2.

EMEA

Alacsonyabb penetracié (magas internet-hasznalati dijak miatt)

Varhato dijcsokkenés (féleg Kelet-Eurépaban)

Kelet-Eurdpa a leggyorsabban novekvé régio, 18.2%-0s éves
novekedeéssel a hozzaférési piacon (Nyugat-Eurdpa: 13.2% Kozeép-Kelet
és Afrika: 17.2%)

Aktiv kormanyzati tamogatas a szektor fejlesztésében

Piaci konszolidacio kovetkeztében fokozddik a piaci verseny (ingyenes ISP
modell visszalépése)

A novekvo penetracio, az online eltoltott iddo novekedése és az interaktiv
hirdetési formak terjedésének eredmeényeként az online hirdetés erésen
novekszik az EMEA régioban
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A reklampiac valtozasa

* Az internet mint reklamfelilet megjelenésének varhat6 hatasa a
“tradicionalis” médiumokra
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Az online piac térnyerese 1.

® Hirdetdk preferenciai:
— Jol korulhatarolt célkozonség egyszerl elérhetésege
— Online koltés részesedése novekszik (USA felmérés szerint akar
10%-ra 2005-ig)
— Meg kialakulatlan meéresi rendszerek, kutatasok
— Top management belsé ellenallasa (online sikertorténetek hianya)
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Az online piac teérnyerese 2.

* Infrastruktura:

— Kelet-Eurdpa magas internet hozzaférés

koltsegei

— ,Szélessavu almok”

— Platform-ok valtozatossaga
* Tartalom:

— Online ujsagiras " offline “ujracsomagolas”
* Uzleti nyereség

— Fizet6s tartalom
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“Egymas mellett ¢les™

* Ko0z0s celkozonség (pl. magazin és internet) - keresztértékesités

* Komplexebb hirdetési kampanyok

* Teljesen uj offline tartalom (pl. Red Herring, Business 2.0 stb.) el6allitasa
vs. offline tartalom uj csatornaja (destination site vs. companion site)

* Uj eléfizeték szerzése (magazin / napilap)

* Markanév épités / er6sités

® Online technoldgia hatékonysaga (pl. kutatasokhoz)

* Mikro-fizetési modszerek alkalmazasa (pl. Norvégia, online
hirszolgaltatas) - fizet6s tartalom szolgaltatas, mint pl. WSJ.com, FT.com
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A mediumok jovoje...

* Jellemzoéen erds keresleti piac - a fogyaszté (nézé, olvasd) donti el
a médiafogyasztasanak helyét, idejét

* Nyelvi korlatok - digitalis médiafogyasztas mindenkinek a sajat
valasztott nyelvén (internet, DVD, digitalis TV), demografiai hatasok

* Infrastruktura - ronamos technoldgia fejlédés t6keigénye gatolhatja
a fejlédést (nem megtérul6, nem kompatibilis eszk6zok)
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A mediumok jovoje...

* Platform - szélesed6 eszkozvalaszték, novekvd tartalomigeny

®* Brand - divatok, trendek, markak idotallésaga hat leginkabb a
fogyasztokra

* Szabalyozas - torvénykezési beavatkozas a médiumok
fogyasztasaba (pl. Napster) a szellemi termékek er6sebb
védelmeeért

* Uzleti hattér - médiatulajdonosok konszolidacidja, ,uj” tUzleti
modellek felbukkanasa
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