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OMO képeslap kampány - 2000



Knorr Oriental Snacky 
kampány egyetemeken, 

főiskolákon
- 2001 okt.-nov. -



Rexona metro kampRexona metro kampányány -- 19991999



Knorr ‘Időnk, 
mint a tenger’

promóció

- 2001 június -



Rama Harmónia outdoor kampány
- 2001 július -



Ice tea molino 
- 2001 nyara -

LYL Falfestés ‘Lipton tér’
1999-2001



Organics 
‘Ragyogj’
kampány
- 2001 -



Sunlich metró Sunlich metró 
mozgólépcső mozgólépcső 

kampánykampány
-- 2001 2001 --





Top 10 Sectors 2001 & 2000 ranking
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Foods includes IC, tea, coffee and cocoa; 

Drinks includes all non-alcoholic and alcoholic drinks

Source: Mediagnozis - data on adjusted ratecard
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